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s - Tirage/ Date de Section / Type d’action - -
Publication Pays Type de média circulation parution - menée Sujet traité Structure
Maroc erbdomadaife 25 000 28/05/2010 Conférence Lancement | TRAVELTODO
ECO PLUS hinlabed de presse | officiel des MAROC
(Groupe économiques 100 000 33/44 activités de
Maroc Soir) Traveltodo
au Maroc
Format Page 1/2 Valeur Publicitaire:
408 cm?
cm 16 000,00 DH L.
- _ , Positif
Titre Tourisme on-line
Traveltodo ou le Valeur de
voyage via le web perception:
56 000,00 DH

Tourisme on-line
Traveltodo ou le voyage via le web

. pécaliste tunisien
" de la réservation
de voyages et de
séjours hoteliers via
Internet, «Traveltodo»
vient de lancer ses acti-
vités au Maroc.

A travers cette implantation, l'en-
seigne parie sur I'expansion régio-
nalgcnen ouvrant sa nouvelle ﬁri%lle,
juste aprés sa récente implantation &
Boulogne Billancourt 2 Paris.

Pour en arriver I3, la société de
droit marocain doit beaucoup 2 sa
participation 4 la dernire édition
du salon « Moroccan Travel Market
» En effer, Iévénement, qui s'est
déroulé 2 Marrakech, a été une oc-
casion pour le groupe de sonder le
marché marocain et jauger les be-
soins des opérateurs locaux. Er a ce

propos, les professionnels marocains
du tourisme et spécialement les ho-
teliers ont plutdt réservé un accueil
favorable au concept Traveltodo. Le-
quel dispose de tous les atouts pour
contribuer & améliorer le taux d’oc-
cupation des hétels marocains.

«Le choix porté sur le Maroc n'est
pas fortuit, mais reléve d’une in-
ternationalisation stratégique pour
nous. D’abord, le Maroc représente
un marché volumineux qui équivaut
trois fois celui de la Tunisie. Ensuite,
il y a la vision 2010 qui vise 10 mil-
lions de touristes et qui reléve d’'une
ambition nationale. De plus, la libé-
ralisation des airs, couplée au plan
Azur, offre des opportunités intéres-
santes, sans oublier, bien entendu,
la stabilité politique dont jouit le
Maroc», a souligné Tarek Lassadi,
DG de Traveltodo. Constituant une
nouvelle manne d'opportunités et de
développement, le Maroc est pour
Traveltodo un terreau fertile qui,
sans aucun doute, fera office d'une
excellente téte de pont pour son ex-

pansion régionale. Aussi, au-dela des
offres, promotions et autres, le paie-
ment en ligne de Traveltodo consti-
tue un gain de temps considérable :
une connexion Internet et le tour est
joué. Traveltodo Maroc transplante
ainsi sur le marché local les offres et
innovations qui ont fait le succés de
sa maison-mere en Tunisie. Depuis
sa plateforme Internet, 'opérateur
met 2 la disposition de sa clientéle
des offres permanentes de quelque
800 prestataires du tourisme établis
sur le pourtour méditerranéen, par-
mi lesquels des hotels, restaurants,
agences de location de voitures, cen-
tres de thalasso, agences d’excursion,
etc. Pour les voyages 4 I'étranger et
grace aux différents partenariats in-
ternationau, il est possible de réser-
ver directement et de payer en ligne
un vol, une voiture, un hétel ou un
séjour parmi quelque 10.000 desti-
nations A travers le monde.

«Lessor économique acruel du
Maroc, sous-tendu par d’ambitieux
programmes de développement stra-

tégiques, a été déterminant dans le
choix du groupe.

Le marché marocain présente les
mémes caractéristiques que celui
tunisien et le succés de Traveltodo
Tunisie pourrait bien étre réédité sur
le marché marocain. Nous sommes
conscients de la force commerciale

que pourrait constituer une offre
touristique couplée Tunisie-Maroc
et, avec 'ouverture du ciel au Ma-
roc, nous ambitionnons de nouvelles
expansions 2 I'international 2 moyen
terme», conclut Majid Najih, direc-
teur de Traveltodo Maroc. ¢ A.H.

ngression @ deux chiffres

Entreprise funisienne aéée en 2004, Trvettodo est un pionnier de la réservation fouris
figue en ligne et véritoble plteforme de e-ommerce. Il est devenu le leader du marché
sur son segment. Lopéateur o accompagné f évolution du tourisme local au cours des
demibres onnées, s inscrivont dons la ligne de conduite élaborée conjoi
professionnels du fourisme et odrinistration de futelle, dont Fobject est d'atteindre
les 15 % de nuitées réalisées par le morché intérieur. Cette qoissance est ko résulfonte
d'un développement fulgurant dans le monde du web. Au cours des demiéres années,
Jes réakisations de Traveltodo ont envegishé des progressions o deux dhfres, passant de
18,000 dients en 2007  35.000 en 2008 et 70.000 en 2009. Pour fannée 2010,
les perspecives portent sur 110.000 dients sur les segments du fourisme intérieur et de
I'outgoing. Cette progression fulgurante s explique aussi por [arivée, fin 2006, dars e
copitol e entreprise de nowveaux invesfisseurs. La margue Travettodo est, depus cette
date, odossée a { agence de voyages Splendid Tour.
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Publication Pays Type de média | 1ra9e / Deif2 oz Section /| Type d’action | o .o yraite Structure
circulation parution Page menée
Maroc Quotidien 15 000 29/05/2010 Conférence Lancement | TRAVELTODO
[ pamsan de presse officiel des MAROC
rancophone s
LIBERATION d'informations 60 000 5/20 activités de
générales Traveltodo
au Maroc
Format Page Module Valeur Publicitaire:
45,5 cms 3000,00 DH .
Positif
Titre Traveltodo promet
de beaux jours a l'e- Valeur de
tourisme perception:
10 500,00 DH
Traveltodo promet

de beaux jours a I'e-tourisme

Traveltodo, spécialiste tunisien de la réser-
vation de voyages et de séjours hoteliers et
touristiques via Intermet, vient de lancer ses
activités au Maroc. Fort de sa notoriété, I'en-
seigne parie sur l'expansion régionale en
créant sa nouvelle filiale au Maroc. Apres sa
récente implantation a Boulogne Billancourt
a Paris, I'opérateur tunisien jette son dévolu
sur le Royaume. Une cérémonie de lance-
ment officiel des activités de Traveltodo
Maroc a été organisée, mercredi 26 mai 2010
a 1'Hotel Royal Mansour Meéridien de
Casablanca devant un parterre de journa-
listes et des professionnels de I'industrie tou-
ristique marocaine.
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Publication Pays Type de média g DRl Section / Type d"action Sujet traité Structure
circulation parution Page menée
Maroc Quotidien gratuit 55 000 28-30 Conférence Lancement TRAVELTODO
AUEAIT J:ﬁ?;frﬁgt‘l’gﬁs 105/2010 de presse officiel des MAROC
MAROC générales 220000 13/16 activités de
Traveltodo
au Maroc
Format Page Module Valeur Publicitaire:
26 cm? 3 000,00 DH Positif
oSt
Titre E-tourisme
Valeur de
perception:
10 500,00 DH

E-TOURISME. Traveltodo, spécialiste tunisien de la réservation de voyages et de séjours hoteliers et
touristiques via Internet, procéde au lancement officiel de ses activités au Maroc. Avec une notoriété
fulgurante gui résonne au-dela des frontiéres tunisiennes, I’enseigne parie sur 'expansion régionale
en ouvrant une nouvelle filiale au Maroc. Les professionnels du tourisme marocain et spécialement
les hoteliers ont réservé un accueil favorable au concept Traveltodo, lequel dispose de tous les
atouts pour contribuer a améliorer les taux d’occupation des hotels marocains. www.traveltodo.ma
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Publication Pays Type de média | 1ra9e / Deif2 oz Section /| Type d’action | o .o yraite Structure
circulation parution Page menée
Maroc ngoti?jen 25 000 28-30 Conférence Lancement TRAVELTODO
arabophone i~ MAROC
AKHABAR AL dinformations /05/2010 de presse ofﬁ_c[e! des
YOUM générales 100 000 5/16 activités de
Traveltodo
au Maroc
Format Page 1/8 Valeur Publicitaire:
2
100 cm 4 000,00 DH »
Positif
Titre Traveltodo ouvre une
nouvelle filiale au Valeur de
Maroc perception:
14 000,00 DH
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Publication Pays Type de média | 1ra9e / Deif2 oz Section /| Type d’action | o .o yraite Structure
circulation parution Page menée
Maroc f Quotidrien 20 000 ler juin Conférence Lancement | TRAVELTODO
£ SOIR it 2010 de presse officiel des MAROC
ECHO générales 100 000 13/16 activités de
Traveltodo
au Maroc
Format Page 1/2 Valeur Publicitaire:
2
812cm 16 000,00 DH -
Positif
Titre Le E-tourisme gagne
du terrain Valeur de
perception:
56 000,00 DH

traveitodo

Tarik Lassadi, directeur général du Groupe Traveltodo Tunisie. (DR)

Le e-tourisme gagne
du terrain

» La plateforme de
e-commerce tunisienne
Traveltodo lance son
site de réservation
touristique au Maroc.

es agences de voyages virtuels pren-
nentforme et deviennent uneréalité
palpable. Bien que le marché ne soit

encore qu'a ses débuts au Maroc, les
rofessionnels estiment que l'activité a de
uxjoursdevantelle. Pour avoir unelongueur
d’avance sur les autres opérateurs, certaines
agences ont franchi e pas et lancé leur plate-
forme de e-commerce. C’est le cas de Travel-
todo, entrepnse tunisienne de réservation
touristique en ligne, qui prend pied au Maroc
enouvrantunefilialea Casablanca. Legroupea
aussi procédé, lasemaine derniére en présence
de son directeur général Traveltodo Tunisie,
Tarik Lassadi, au lancement de sa plateforme
www.traveltodo.ma. Le choix duMarocn’est

«Llessor éco

pas fortuit puisque la société a eu I'occasion
de sonder le marché marocain et les besoins
des opérateurs locaux apres sa participation
aladerniére édition dusalon «Moroccan Tra-
vel Market». Uenseigne, qui compte quatre
franchises en Tunisie, parie maintenant sur
Pexpansionrégionale ens’installantau Maroc.
«L'essor économique actuel du Maroc sous-tendu
pard’ambmeux programmes de déve t

égiques, a été déterminant dans le choix du
gmupo», exphque Majid Najih, directeur de
Traveltodo Maroc dans un communiqué. Et
d’ajouter que «Lemarchémarocain présenteles
mémes caractéristiques que le tunisien».,
Pour Najih, le succes de Traveltodo Tunisie
pourraitbien étre réédité surle marché maro-
cain. Ledirecteur de Traveltodon’est pasle seul
aétre convaincu du potentiel commercial du
Maroc. Ali Benaddou, directeur de Monarch
Travel, qui vient tout juste de lancer lui aussi
une centralederéservationenligne, estime que
la création d’une agence de voyages enligne
est une anticipation des besoins du marché.
Par ailleurs, la société tunisienne propose &
travers son site une vaste e de services,
d’opportunités de réservation et d’achat de
séjour enprofitantaussidediverses tions
(hébergement, transport, location). Les prix
publiés,quantaeux,sonten moyenneinférieurs
de 20% 2 50% aux tarifs publics affichés chez
lesdifférents prestataires, indique Traveltodo.
Notonsquel'enseigneaenregistré des progres-
sionsadeuxchiffres, passantde 18.000clients
en 2007 235.000 en 2008 et 70.000 €n 2009.
Pourl'année 2010, les perspectives portent sur
110.000 clients sur les segments du tourisme
intérieur et de 'outgoing.
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Publication Pays Type de média }/;Zl:eurs / E:rtﬁ t?gn izcgteion / ?gr’]eé:’a“ion Sujet traité Structure
Maroc Portail bilingue 10 000 30 Conférence | Lancement | TRAVELTODO
d 'gggzltg;”s 105/2010 ACTU de presse officiel des MAROC
Igtissadia 1 ALA activités de
UNE Traveltodo
au Maroc
Format Page 1/4 ALAUNE Valeur Publicitaire:
3 000,00 DH L.
Positif
Titre
Valeur de
perception:
10 500,00 DH
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Maroc Portail bilingue 10 000 30 Conférence | Lancement | TRAVELTODO
d 'gggzltg;”s 105/2010 de presse officiel des MAROC
Igtissadia 1 ACTU activités de
Traveltodo
au Maroc
Format Page 1 Valeur Publicitaire:
10 000,00 DH L.
Positif
Titre
Valeur de
perception:
35 000,00 DH
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Specializte tunizien de la reservation de vovages et de
sejours hoteliers via Internet «Traveltodos vient de lancer
=ex activites au Maroc.

A travers cette implantation l'enzeizne parie sur
I'expanzion régionale en cuvrant za nouvells filiale juste

« Moroocan Travel Market = En effet, 1'evenement, qui
s'est dérpule a Marrakech a ete une occazion pour le
eroupe de zonder le marche marecain et jauger les besoin:
des operatenrs locaux Et 3 ce propos, les profeszicnnels
marocains du tourizme et specialement les hoteliers ont
plutdt rezerve un accusil favorable au concept Traveltodo.
Lequel dizposede tous lex atout: pour contribuer a
ameliorer le tanx d'occupation des hotels marpcains.

«Le choix porte sur le Maroc n'est pas fortuit, mais releve
d'une internationalization stratézique pour nows. D¥abord,
le Maroc reprezente un marche volumineus qui equivaut
trois fois celui de la Tunizie

Enzuite, il ¥ a 1a vizion 2010 qui vize 10 millions de touriztes et qui reléve d'une ambition
nationale De pluz, 1a libéralization des airs, couplés au plan Arur, offre des opportunites
interezzantes, zans oublier, bien entendu, la stabilite politique dont jouit le Maroce, a
souline Tarek Lazzadi DG de Traveltedo. Constituant une nouvelle manne 4 'opportunites et
de developpement le Maroc est pour Traveltodo un terreau fertile qui. zans avcun doute, fera
office d'une excellente téte de pont pour son expanzion régionale. Auzzi au-dela des offres,
promotions et autres, le paiement en lisne de Traveltodo constitue un gain de temps
conziderable :une connevion Internet et le tour ext joue. Traveltodo Maroc transplante ainzi
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sur le marche local lex offres et innovation: qui ont fait le zucce: de za maizon-mere en
Tunizie Depuiz za plateforme Internet, l'operateur met a la dizposition de za clientele des
offres permanentes de quelque 800 prestataires du tourizme etabliz zur le pourtour
mediterraneen, parmi lesquels des hotels, restaurant: agences de location de voitures centrez
de thalazzo. agences d'excurzion, etc. Four les vovage: a l'etranger et grace aux differents
partenariats internationauy, il et pozzible de rezerver directement et de paver en ligne un vol,
une voiture, un hotel ou un zejour parmi quelque 10,000 destinations a traver: le monde.

«L'ezzor economique actuel du Maror zous-tendu par d'ambitieux prosrammes de
developpement strategiques, a ete determinant dans le choix du groupe.

Le marche marocain prézente lez mémes caracteriztiques que celui tunizien et le succes de
Traveltodo Tunizie pourrait bien &tre reedite zurle marche marocain Nous sommes
conzcient: de la force commerciale que pourrait conztituer une offre touriztique couples
Tunizie-Maroc et, aver 'ouverture du ciel au Marec, nous ambitionnons de nouvelles
expanzion: a l'international a moven termes conclut Majid Najih, directeur de Traveltodo
Maroc

Progrezzion a deut chiffres

Entreprize tunizienne creee en 2004, Traveltodo ext un pionnier de la reservation touriztique
en lizne et veritable plateforme de e-commerce. Il ext devenu le leader du marche zur zon
segment. L'operateur a accompazne 'evolution du tourizme local au cours des dernieres
annees, z'inzcrivant dans la lisne de conduite elaboree conjointement par les profezzionnels
du tourizme et l'administration de tutelle dont l'objectif ext d'atteindre lex 15 Sode nuites:
realizees par le marche intéerieur. Cette croizzance ext la resultante d'un developpement
fulgurant dan= le monde du web. Au cours des dernieres annees, les realizations de Traveltodo
ont enregiztre des progreszions a deux chiffres, pazzant de 15,000 clientz en 2007 2 35000 en
2008 et T0.000 en 2009, Pour 1'annee 2010, lex perzpectives portent sur 110,000 clients zur lex
segments du tourizme interieur et de l'outgoing. Cette progreszion fulgurante ='explique auszi
par l'arrivee, fin 2006, danz le capital de l'entreprize de nouveaux investizzeurz. La marque
Traveltodo ext, depuis cette date adozzes a I'azence de vovage: Splendid Tour.
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